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ACCredito Alimentacao transaciona mais de
R$ 2,2 milhoes no primeiro bimestre de 2015

Somente nos dois primeiros meses deste ano, o
Cartdao ACCredito Alimentagcdo, um dos servicos da
Associacao Industrial e Comercial de Itatiba (Aicita),
movimentou R$ 2.281.518,54 no municipio. O valor é 71%
a mais do que o mesmo periodo de 2014 e também
corresponde a 19% do transacionado no ano passado, que
foi exatamente R$ 12.024.355,71. Este montante é 166,7%
maior do que o total do primeiro ano do servico, em 2011.
Esta ascensao do ACCredito Alimentagcdo é gracas as
empresas que confiam na credibilidade da Aicita para
aderir ao cartdo e aos estabelecimentos que integram a
Rede Credenciada, somando mais de 30 locais para as
compras. As empresas destacam esta diversidade como
um dos principais beneficios, agradando a todos os
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fu ncionarios. Pag -5 Em 2014, 0 ACCredito Alimentagdo teve crescimento de 50% no valor transacionado em relagdo ao ano anterior

Aicita reune bom publico com palestra show Musicare

“! ! 1 A Associacao Industrial

e Comercial de Itatiba (Aicita)
comemorou o Dia
Internacional da Mulher,
celebrado em 8 de marco,
com uma apresentacdo da
pianista Betth Ripoli. A
palestra show motivacional
Musicare agradou ao publico
de cerca de 200 pessoas que
estiveram no Teatro Ralino
Zambotto. “Quando o
profissional vai dar um recado
musical ou, no meu caso, a
palestra do bem, flui mais
com grande receptividade. O
pessoal cantou e se
emocionou”, obervou a
palestrante. Pag. 7

|

O espetdculo de Betth Ripoli oferecido pela Aicita foi
realizado no dia 5 de marco
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Novas informagoes

Ol4, leitor!

Nesse informativo, traremos varias acoes
que ocorreram e ainda serdo realizadas.
Aproveitem as informagdes passadas!

Em homenagem ao Dia da Mulher, aAicita
promoveu o evento com a palestra show
motivacional Musicare, com a pianista Betth
Ripoli, a qual atraiu muita gente, em sua
maioria mulheres, tendo homens presentes
também, no Teatro Ralino Zambotto. Foi um
sucesso!!!

No ultimo Café de Negdcios da Parceria
Continuada, realizado no dia 17 de marg¢o no
Salédo de Cursos daAicita, o tema foi Estratégia
de Marca. Também iniciou-se a verificagao dos
interessados de participar do terceiro ano de
agdes do grupo.

Dando sequéncia nas agdes do Nici, teve
inicio um curso de Direito Imobiliario para os
corretores. Como sempre, a intencdo é de
buscar capacitar os profissionais do grupo,
para maior eficiéncia dos mesmos.

Comprovando o sucesso do Cartao
ACCredito Alimentacgao, tivemos a adesao de
novos parceiros. Com isso, solidificando cada
vez mais esse produto oferecido pela
associacao.

Com orgulho, fago parte dessa equipe
que sempre esta inovando e se dedicando as
acdes que beneficiam o comércio de Itatiba.

Grande abraco e boa leitura!

Renata Moretto
Membro do Conselho Consultivo da
Aicita
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Trés medidas para enfrentar a crise

Parece claro que a crise que estamos vivendo podera se ampliar ainda
mais neste 2015. A pergunta que nao quer calar é o que, dentro das poucas
possibilidades que nos resta, podemos fazer para minorar seus efeitos e
sobreviver até que aneblina baixe e possamos novamente acelerar.

Trés coisas sdo absolutamente necessarias para enfrentar esta crise:

1.NAO PODEMOS PERDER NENHUM CLIENTE.

Agora é preciso fazer tudo o que estiver ao nosso alcance para
manter os clientes que j& temos. Sabemos que néo seré facil conquistar
novos clientes, mas perder os que ja temos sera pecado capital e ndo
podemos permitir que isso ocorraem nossa empresa.

2. TEMOS QUE PROCURAR VENDER MAIS, SERVINDO MELHOR OS
CLIENTES QUE JATEMOS.

Além de néo perder os clientes que j& temos & nossa obrigagdo
procurar formas criativas de servi-los ainda mais e melhor participando
mais de seu bolso e de sua carteira oferecendo a eles todo o nosso portfolio
de produtos e servigos. E sempre mais facil vender mais para os clientes
que ja temos do que conquistar novos clientes. E ha, sem duvida, muitas
oportunidades para vender mais para os clientes satisfeitos que temos
dentro de nossaempresa.

3. TEMOS QUE SENTAR EM CIMADO CAIXA.

N&o bastara ndo perder clientes e vender mais aos que ja temos.
Sera preciso sentar em cima do caixa. Sera preciso combater rigidamente
toda forma de desperdicio, de inadimpléncia, de compras erradas que
geraréo estoques elevados. Assim, muito cuidado ao financiar vendas e
fazer vendas a prazo. Lembre-se que os juros subirdo e a inadimpléncia
podera aumentar. Trabalhe com estoques minimos e coloque toda a forca
no combate ao desperdicio em todas as areas da empresa.

Essas trés medidas poderdo minorar os efeitos da crise em nossa
empresa. Mas elas precisam ser tomadas com coragem e determinagéo.
Além disso, é preciso lembrar que tempos de crise exigem ainda mais
criatividade e inovacdo. E preciso criar espaco para que novas ideias
surjam e sejam rapidamente testadas e avaliadas na pratica. Um clima
tenso, negativo demais, poderd embotar a inovagdo e a criatividade
aprofundando ainda mais a crise e muitas saidas que porventura existam
poderdo ndo ser vistas em ambientes pesados e autoritarios.

Pense nisso. Sucesso!
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Representantes de cinco centrais sindicais e mais de cem
liderangas empresariais decidiram ontem aliar-se contra as medidas
provisorias 664 e 665, que restringem o0 acesso a pensoes e seguro-
desemprego, € 669, que reduz a desoneracdo da folha de
pagamentos ao setor produtivo.

Em reunido na sede da Federagéo das Industrias do Estado
de Séo Paulo (Fiesp) estiveram presentes lideres da Central Unica dos
Trabalhadores (CUT), Forga Sindical, Unido Geral dos Trabalhadores
(UGT), Central dos Trabalhadores do Brasil (CTB) e Central Geral dos
Trabalhadores do Brasil (CGTB), além de outros 130 representantes
empresariais, incluindo Paulo Skaf, presidente da Fiesp.

Adecisao de apoio reciproco entre as entidades trabalhistas
e empresariais contra as medidas provisorias foi aprovada por
unanimidade pelos presentes, afirma Canindé Pegado, secretario-
geral da UGT. Segundo ele, a agenda de agdes ainda néo foi
definida, mas ja ha indicativo de uma nova reunido na préxima
semana. "Essa unidade é importante. Nao existe empresa sem
trabalhador e vice-versa", diz Miguel Torres, a frente da Forga
Sindical. Outras agendas em comum, segundo o sindicalista, serdo
discutidas através de um comité conjunto, que também tera a fungéo
de propor sugestoes para recuperar a economia. No encontro, que

ARTIGO
Centrais sindicais e empresas unem-se contra MPs

durou cerca de duas horas, foi colocada ainda como consenso entre
os presentes a necessidade de frear 0 aumento da carga tributaria, a
alta dos juros e as despesas do governo. Através de sua assessoria
de imprensa, a Fiesp confirmou a unido com as centrais contra as
medidas e a criagdo do comité de agéo permanente.

A MP 669 aumentaria as aliquotas de contribuigdo
previdenciaria sobre receita bruta para 56 setores produtivos. Para
parte das empresas, o percentual aumentaria 1% para 2,5%; para
outras, de 2% para 4,5%. No dia 10 de margo, entretanto, a medida foi
devolvida ao governo federal pelo Senado, que declarou que ela seria
inconstitucional. As medidas 664 e 665, que aumentam o periodo de
caréncia para o pedido de pensoes e do seguro-desemprego, devem
servotadas até o dia 2 de abril.

Até a proxima edicao!

Flavio Mazzeu
Advogado, pos-graduado em Filosofia Politica e
Direito Empresarial e professor universitario.
Também atua ha 20 anos na area de Departamento
Sindical na Fiesp

Assembleia Geral Ordinaria

A Associacao Industrial e Comercial de Itatiba (Aicita) realiza no dia 8 de abril, as16h30, em
sua sede, a reunidao da Assembleia Geral Ordinaria para a eleicao de Diretoria, Conselho
Consultivo e Conselho Fiscal para o triénio 2015-2018.

Novos associados: bem-vindos!

AAssociagao Industrial e Comercial de Itatiba (Aicita) conta com mais seis empresas, que se associaram em
mar¢o. Como acreditam em nosso trabalho, damos as boas-vindas aos novos socios:

o,

s Alliance Colchoes

% Ester Seguros
+ Patria Construtora & Incorporadora
+ Prijema Terraplanagem

7
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RDG. Cel

%+ Rossi & Rossi Imobiliaria

Entre em contato com o Departamento Comercial da Aicita para conhecer os beneficios de fazer parte do
quadro associativo da entidade. Ligue para 4534-7886 ou 4534-7890 e fale com Claudinei Passareli ou Lidia Toniolo.

A LAJES-PRE

CREA: 000.456.810

(11) 4524-0198 / 45241462

www.lajespre.com.br / comercial@Iajespre.com.br
Rua Piza e Almeida, 25 - Centro - Itatiba/SP

ASOMETRA

ENGEMNHARIA DE SEGURANCA
E MEDICINA DO TRABALHOD

PCMSO - PPRA - PPP - CIPA - PERICIAS - EXAMES MEDICOS
Atendimento Nacional

Dr. Gessé Gomes Barbosa
Diretor Técnico

Matriz - Itatiba/SP
Rua Augusto Bezana, 50 - Centro

Cel. (11) 99550-9696
(11) 4538-0227/ 4524-8346
comercial@asometra.com.br
contato@asometra.com.br
www.asometra.com.br

Filial - Jundiai/SP
Av. Henrique Andrés, 226 - Centro
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PROJETO EMPREENDER COMPETITIVO
Corretores do Nici participam de Curso de Direito Imobiliario

Quatorze corretores do Nucleo de Imobiliarias e Corretores de
Itatiba (Nici), da Associagéo Industrial e Comercial de Itatiba (Aicita),
iniciaram no dia 18 de margo o Curso de Direito Imobiliario no Centro
Universitario Salesiano de Sdo Paulo (Unisal), no campus de Campinas.

Esta é uma das 11 agbes previstas no Projeto Empreender
Competitivo 2013-2015. O Nici foi um dos 33 nuicleos setoriais do Brasil
contemplado com verba do Sebrae Nacional e Confederacdo das
Associagdes Comerciais do Brasil (CACB). “Dentro de todas as
necessidades das imobilidrias pertencentes ao Nlcleo, esta foi uma das
apontadas como prioritaria”, comentou Débora Giani, gestora do projeto.

Conteldo

O curso de 30 horas/aula abordara a importancia do sinal na
compra e venda de imdveis e a importancia das clausulas contratuais.
Todas as quartas-feiras, até dia 1° de julho, 14 membros do Nici
estarao em aula - isso porque algumas imobiliarias inscreveram mais
de um participante.

As imobiliarias integrantes do Nici sdo: D&A; Edwal Penteado
Negdcios Imobiliarios; Evolugdo Negdcios Imobiliarios; Gildo Milanez;
Imobiliaria Assahi; Nallin; Reinaldo Iméveis; RGR; Samira Imoveis;
Terracima Negdcios Imobiliarios; Unika Imoveis; e Viana Iméveis.

Coordenagao

A supervisao e a administragdo do curso ficam por conta do
Unisal, com professores de seu quadro de docentes e outros
profissionais experientes do mercado imobiliario, cartorérios,
advogados e autoridades. Ja o coordenador do curso € dr. Waldemar

Reinaldo Biondi, presidente da Rede Total de Imdveis, advogado
formado pela Pontificia Universidade Catdlica de Campinas (PUCC).
Sendo empresario no setor imobiliario ha 40 anos, diretor-presidente
daAdo Imobiliaria e loteador pela SB Empreendimentos Imob. Ltda.

Atualmente, também é administrador de Imoveis de terceiros e
sub-delegado regional do Conselho Regional de Corretores de
Imoéveis de Sdo Paulo (Creci-SP) de Campinas. O coordenador
também acumula em seu curriculo ter sido delegado municipal do
Creci Campinas, monitor da Faculdade de Direito da PUCC durante
oito anos em varias matérias, membro da criacdo e implantagéo da
Escola Pratica de Advocacia e Escola Cartoréaria de duas gestdes da 32
Sub-Seccdo da OAB-SP — Campinas, um dos organizadores do I
Congresso Latino Americano de Direito do Trabalho realizado através
do Instituto Latino American de Derecho Del Trabajo y de La Seguridad
Social e aPUCC, e ainda coordenador e professor do Curso de Direito
Imobiliario da Faculdade Policamp de 2009 a2013.

O Curso de
Direito Imobilidrio
com membros

do

Nici seguird

até 1° de julho

Treinamento de Analise e Abertura de Crédito sera dia 28

No dia 28 de abril, as 19h, a Associagao Industrial e Comercial de Itatiba (Aicita) promovera gratuitamente o Treinamento de Anélise e
Abertura de Crédito. Este treinamento é voltado a proprietarios, tomadores de decisdes e usuarios de consultas e créditos de empresas,

comércios e prestadores de servigo.

Os participantes vao obter um enriquecimento de informacgdes para realizar boa analise de crédito, tirar dividas e conhecer outros servigos

de consultas. O Unico pré-requisito é ser associado.

Dicas e duvidas

Com até duas horas de duragdo, este treinamento possibilita ao participante esclarecer duvidas sobre o contetido abordado. Serdo
apresentadas dicas de consultas, informacées que devem conter um bom cadastro, documentos necessarios para a abertura de um cadastro, a
importancia de um cadastro, beneficios de consultas, como fazer uma consulta e aimportancia do Servigo Central de Protecéo ao Crédito (SCPC).

Inscrigédo

Ainscri¢do deve ser realizada até dia 27, um dia antes do treinamento, pelo 4534-7893, com Barbara, ou 4534-7881, com Thais.
Se houver duvida sobre consultas, ligue para a Aicita. Sempre havera alguém pronto para atender: 4534-7890, com Lidia, e 4534-7886,

com Claudinei.

CABRAL
CONTABIL

Assessoria Con
Trabalhista e Fi

Simoes, Cabral Assessoria Contdbil Lida.
Rua Benjamin Constant, 178 - Fone PBX 4538-4501 -

Cafe - Bolos
Sucos * Salgados
Refei¢gdes no Local e Entregas

‘AlrtaeL ey
8 NN o S B

Rua Cel. Camilo Pires, 226 - Centro - Itatiba #SP’ /
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SERVIGO EM ASCENSAO
Seis empresas aderem ao Cartio ACCredito Alimentac¢éo nos primeiros meses de 2015

O Cartdo ACCredito Alimentagao, um dos servicos oferecidos
pela Associagéo Industrial e Comercial de ltatiba (Aicita) estd com
novas empresas aderentes. Somente nos dois primeiros meses do
ano, em janeiro e fevereiro, Sa0 seis novas empresas que passaram a
utilizar o cartdo. So elas: Clinica Cetma, Colégio Triagdo, Demape,
Gaucho Churrascaria, Steelfer e Suporte.

Dalton Marchetti Santana, proprietario da Steelfer, informou
que ficou conhecendo o produto através dos préprios funcionarios,
que solicitaram a adesdo da empresa. Dalton afirma que todos estéo
muito satisfeitos. Para ele, o principal beneficio é oferecer multiplos
lugares para a utilizagao.

O coordenador-financeiro e professor de Educagéo Fisica do
Colégio Triagdo, Fernando Carminatti Campos Leme, também
comentou sobre a adeséo. Com informagdes da Aicita, o coordenador
soube do cartdo e aderiu a fim de ter mais facilidade e oferecer
comodidade aos funcionarios e a prépria diregdo do Triagdo. “Os
funcionarios ficaram satisfeitos pela conveniéncia e diversidade do
cartdo”, comentou Fernando.

Incluséo de estabelecimentos

Outra boa novidade é que houve a inclusdo de sete
estabelecimentos na Rede Credenciada. Assim, aumenta-se a
diversidade de opgéo de compra a todos os que possuem o cartao,
sendo este um dos principais beneficios observados pelos usuarios.
Atualmente, sdo 31 pontos em Itatiba, mais quatro em Morungaba.
Confiranesta pagina o endereco de cada um.

Valor transacionado

No primeiro ano completo, em 2011, foram transacionados R$
4507.380,56. Em 2012, o montante subiu 40%, indo a R$
6.317.741,89. Em 2013, novo aumento, desta vez de 27,2%, indo para
R$ 8.040.764,82. Enfim, no Ultimo ano, o salto foi de, praticamente,
50% (49,5%), alcangando o montante de R$ 12.024.355,71.

Ja neste ano, somente nos dois primeiros meses, o valor
movimentado foi de R$ 2.281.518,54. Assim, desde o inicio, em
dezembro de 2010, até fevereiro de 2015, o total transacionado
através do ACCredito Alimentagéo foi de R$ 33.171.761,52. Valor este
que fica no municipio, ja que o total ganho pelos funcionarios das
empresas aderentes € investido apenas na Rede Credenciada.

Vantagens

Ao oferecer o ACCredito Alimentagdo, as empresas tém
algumas vantagens, tais como: custo zero, economia de tempo e com
transporte, isengéo de encargos sociais, beneficios fiscais (lucro real —
4%) e ndo tém a necessidade de realizar pesquisa de prego,
armazenamento e distribui¢ao. Os beneficios aos funcionarios sédo: a
liberdade na escolha de produtos e o controle de gastos, podendo
verificar o saldo online.

“Através do Cartdo Alimentacdo ACCredito, a Aicita e as
empresas que fazem uso do cartdo estdo gerando receita e renda ao
comércio local. Isto também gera empregos! Faga de sua empresa
mais uma participante. Quem ganha ¢ a sua equipe e todo o comércio
local em cadeia’, comentou Antonio Dionisio Junior, diretor de
Promocgdes & Eventos. Para mais informagdes, interessados devem
ligar para: 4534-7892 ou 4534-7883

Colégio Triagdo, Steelfer e Suporte estio entre as novas aderentes do Cartio ACCredito Alimentagdo nos primeiros meses de 2015

Confira a Rede Credenciada e veja onde pode utilizar seu Cartao Accredito Alimentagao

Em Itatiba

AgougueAvenida: Rua Pedro Cardoso de Paiva—10, Cecap

Casa de Carnes Tempero Gaucho: Av. Maria de Lourdes Abreu—95, Centro
Cheiro Verde: Av. Antonio Nardi— 378, San Francisco

Dolce Famiglia: RuaAtilio Lanfranchi- 350, Vila Bela Vista

FriosAma: Av. 29 de Abril - 35, Box 47 do Mercad&o, Centro

Mais Sabor: Av. Maria de Lourdes Abreu, 130 - Centro

Mercado 3 Irm&os: Av. Antonio Nardi— 377, San Francisco

Mercado Cristo Redentor: Rua Pedro Soares Penteado—344, Vila Santa Cruz
Mercado & Agougue Segatto: Rua Santo Antonio— 1.333, Santo Antonio
Mercado Império: Rua Pedro Elias de Godoy —37, Jd. Cel. Peroba

Mercado Marizeti: Rua Sebastiana de Souza Bezana-450, Bairro do Engenho
Mercado Nova Fenix: Rua Octavio Giaretta—221, Parque da Colina

Mercado Real: Rua Benedicto Piovani— 128, Vila Real

Panificadora S6 Paozinho: Av. Expedicionarios Brasileiros —456, Vila Brasileira
Russi Supermercado: Av. Coronel Peroba—397, Vila Brasileira
SupermercadoAraujo: Av. José Boava - 843, Alto da Santa Cruz
Supermercado Covabra: Rua Domingos Pretti— 165, Jardim De Lucca
Supermercado Covabra: Av. Bardo de ltapema — 74/86, Centro

VVVYVYVYVVYVVYVVYVYVYVYVYYVYYVY

Supermercado Jota Pé: Rua Jodo Pellizzer— 134, Vila Centenario

Supermercado Modelo: Rua Rui Barbosa— 168, Centro

Supermercado Nagdes: Av. Vicente Catalani—1.875, Jardim das Nagdes
Supermercado Santa Rita: Av. Antonio Nardi— 347, San Francisco

Supermercado Santa Terezinha: Rua Romeu Gava-175, Jd. Sta. Filomena
Supermercado Santa Terezinha: Rua Mal. Floriano Peixoto - 75, Vila Santa Terezinha
Supermercado SantoAntonio: Rua Santa Antonio - 1.356, Jardim México
Supermercado Tescarollo: Av. Prudente de Moraes — 45, Vila Prudente de Moraes
Supermercado Trés Irmaos: Rua Jodo Pellizzer - 269, Vila Centenario
Supermercado Tulon: Av. Benedito Alves Barbosa Sobrinho-71, Jd. Sta. Filomena
Unido Supermercado: Alameda Dom Pedro Il - 390, Vila Santa Cruz

Uni&o Supermercado: Estr. Benedicto Antonio Reganin— 717, Bairro dos Pintos
Ventura Paes: Praca da Bandeira— 74, Centro

YVVVYVVYVVYVVYVYYVYVY

Em Morungaba

SupermercadoAxé: Rua Sao Benedito—462, Sao Benedito
Supermercado Cagula: Praca Jodo Pessoa—94, Centro

Supermercado Montico: Rua Pereira Cardoso— 182, Centro
Supermercado Poupe Bem: Rua Paulo Gomes-51, Centro

YV V V V
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Aconteceu...

A Associagao Industrial e Comercial de Itatiba oferece diversas palestras gratuitas aos associados e a
comunidade no Saldo de Cursos da Aicita. Confira algumas agbdes recentes:

No dia 12 de margo, Paulo R. Bertaglia, MBA em Em 26 de fevereiro, Sergei Margal Serbin, pés-graduado em No dia 10 de marco, Renato Hama, auditor-fiscal da

GeSt‘i‘f de Negdcios, mi.nistr ou palestra sobre Marketing e Master Practitioner em Programacio Receita Federal, ministrou palestra intitulada Entenda o
Planejamento Estratégico Neurolinguistica (PNL), apr palestra intitulada Sistema Autenticador e Transmissor de Cupons Fiscais
Venda Mais e Melhor com as Técnicas de Cross e Upselling Eletronicos (SAT CF-e) e os Impactos no seu Negécio

A Aicita também busca ajudar as entidades com a arrecadacgéo de produtos. Veja algumas entregas
realizadas:

Vera Helena Brick, do FSS, e da Sandra Bredariol Jerico,

Instituto Passo a F 550
da Aicita, durante entrega dos 300 litros de éleo arrecadados § :
em fungdo da palestra show motivacional Musicare,
realizada em comemoragao ao Dia da Mulher
E“ 14 L] ] V“’ .'-:'-

Ana Carolina Casal de Rey, do Instituto Passo A Passo,

recebeu a doagdo de caixas de sabdo em po das méos . "m
de Bdrbara Ventura, da Aicita. Os produtos foram E

arrecadados em palestra realizada com - - . Sl

Paulo Bertaglia e o i -'- 1

Agenda de cursos e palestras

09/04, as 19h, do Sebrae, Palestra de Sensibilizacdo do Empretec

14/04, as 19h30, da Aicita, palestra sobre Midias Sociais e Regras de Conduta — Como utiliza-las garantindo o
bom desempenho de nossos profissionais, com Carmen Vera Rodrigues

15/04, as 10h, do Sebrae, na area de Planejamento: Primeiro Passo Para Comecar Seu Negocio
16/04, as 19h, do Sebrae, na area de Marketing: Venda Mais E Melhor No Dia das Maes

28/04, as 19h, daAicita, Treinamento de Analise e Abertura de Crédito

07/05, as 19h, pelo Sebrae, Palestra de Sensibilizacdo do Empretec

L2 7 2 7 R

13/05, as 19h, pelo Sebrae, Palestra de Sensibilizacdo do Programa de Alimentos Seguros (PAS)

Servigo

Inscrigdes das promovidas pelo Posto Sebrae de Atendimento ao Empreendedor (PAE) de ltatiba, parceiro da
Aicita, deve serrealizada pelo 3183-0630 (ramal 039), com Katia Coelho.

As realizadas pelaAicita devem ser feitas no 4534-7893, com Barbara Ventura.

As palestras gratuitas sao realizadas no Salao de Cursos da Aicita, que fica a Rua. Cel. Camilo Pires — 225, no
Centro.

I I ﬁhm Qutsourcing de Impressdo e Suprimentos

Site: astemcopy.com.br

pllntlnq f'l:"ll'lﬂlﬂqld E-mail: astemcopy@ig.com.br
Impressoras e Multifuncionais Ribon para Impressora Térmica
Lexmark Cera - Cera/Resina - Resina
Toshiba . P
Brother Etiquetas para Impressora Térmica
Sharp Couché - BOPP - Poliester
Impressoras Térmicas Industriais Toner/Suprimentos
Dascom ] Original - Comp.atllvel
Rotulador Portatil e de Mesa Brother Refil para Rotulador Original Brother
Papel Sulfite A4/ A3 Assisténcia Técnica
Chamex Brother - Toshiba - Sharp - Lexmark
Rino Consultoria / Conectividade
Report Software de Captura e Bilhetagem

Rua Tacilio Ama, 220—Pq. Eliza Tescarollo—Iltatiba SP—Fone: (11) 4538 5528
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PALESTRA SHOW
Aicita celebra Dia da Mulher com apresentacao de Musicare

Cerca de 200 pessoas compareceram ao Teatro
Ralino Zambotto na noite de 5 de margo, uma quinta-
feira, para o evento oferecido pela Associacao Industrial
e Comercial de Itatiba (Aicita) em comemoracgéao ao Dia
Internacional da Mulher, celebrado dia 8 do ultimo més.

A principio, a Associagdo homenageou a todas
as presentes com um clipe da musica Mulher (Sexo
Fragil), de Erasmo Carlos. Em seguida, subiu ao palco a
pianista Betth Ripoli para a palestra show motivacional
Musicare, que agradou ao publico presente, composto
em sua maioria por mulheres, mas que também contou
comdiversos homens.

TRILOGIA
£ TERAPIAS & PALESTRAS = coMCLUSADQ

jRA B CURSOE
LEITUR: T

FOLVLIBRIO, BEM ESTAR . AL TN

o

)
= ]

LIBERDADE

Esta palestra, segundo a propria Betth, foi “para que o ser humano olhe para si e se reconheca
como um ser valioso”

Cancoes

Em meio a filosofias e histdria da prépria vida, a
pianista, ao lado da baixista Luciana Romanholi,
apresentou a classica cancédo Fascinagdo, Sonho
Impossivel (Chico Buarque), Como Vai Vocé (Roberto
Carlos), E Preciso Saber Viver (Titds), Revelacdo
(Fagner), Let It Be, Imagine (Beatles), Tocando Em
Frente (Almir Sater), Fera Ferida (Maria Bethania),
Comegar De Novo (lvan Lins), The Greatest Love Of All
(Whitney Houston), uma musica propria chamada Em
Nome Das Rosas — em que tirou um participante da
plateia para dancar, Vitoriosa (lvan Lins), You've Got A
Friend (James Taylor)), e O Que E O Que E
(Gonzaguinha). Com todas as letras no teldo, o publico
pode cantar e se envolver com cada cancao do
espetaculo.

Reflexb6es

Nesta ultima cancéao, todos foram convidados a
subir ao palco e a fazer uma grande festa. O publico
aprovou a apresentacao. “Gostei muito do alto astral e a
musica que envolve a gente, a vida e os exemplos”,
disse Cleide Ap. Castaldi Falheiros, que chamou a
amiga Maria Garcia que convidou uma colega de
academia, a Vera Cristina Bueno da Cruz.

“Achei maravilhoso. Gostei porque me fez refletir
sobre muita coisa da minha vida, familiar. Foi prazeroso.

Em um momento de tanta revolta e de irmaos brigando
com irmaos, este momento é importante para a
humanidade, para viver melhor, respeitando o outro.
Valeu muito a pena”, disse Vera.

Receptividade

“Senti no ar uma energia que transcende”, disse
Betth apds o espetaculo. “Quando o profissional vai dar
um recado musical ou, no meu caso, a palestra do bem,
flui mais com grande receptividade. O pessoal cantou,
se emocionou —teve gente que deixou escorrer lagrimas
— e algumas pessoas, que no comego ficam reticentes,
no fim estdo aderindo e isso € um prémio”, observou.

Esta palestra, segundo a propria Betth, é para
que o ser humano olhe para si e se reconhega como um
ser valioso. “Todo o potencial esta dentro de si, as
escolhas sao suas e nao da para mandar a culpa para
ninguém do que esta lhe acontecendo”, ressaltou. “Se a
gente filtrar e atingir, através do pensar, uma plenitude e
um equilibrio, nés vamos melhorar o mundo. Tem muita
gente reclamando de tudo. Comece a olhar o outro lado
e perceba quantas béngaos a gente tem”, indicou.

Um dos p

mais emoci

tes da palestra foi quando Betth Ripoli falou sobre pai e mie
Relacionamento

Um dos pontos mais emocionantes da palestra
foi quando Betth falou sobre pai e mae. “Até uma
determinada idade, os grandes problemas que a gente
pode vir a ter que administrar sdo com relag&o aos pais
que, as vezes, nao compreendem a crianca ou o0
adolescente e isso vai gerando um atrito. Entdo, a partir
do momento que o relacionamento da-se comaméae e o
pai, ja se consegue iniciar a longa caminhada. A vida &
um caminhar e as escolhas sdo de cada um. Onde e
com quem estamos e o que estamos fazendo foram
escolhas nossas”, frisou a palestrante.

Por fim, como estamos comemorando o Dia
Internacional da Mulher, Betth completou dizendo que
as mulheres sédo 52% da populagdo mundial e séo “a
mae” da outra metade. “Portanto, vamos valorizar e
tratar bem a mulher”, completou.
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TERCEIRO ANO
Programa de Parceria Continuada abre adesoes para 2015-2016

Até 30 de abril os interessados em participar do Programa de
Parceria Continuada da Associagéo Industrial e Comercial de Itatiba
(Aicita) podem manifestar interesse em ades&o para o terceiro ano, 0
grupo de 2015-2016. Esta iniciativa engloba seis a¢des, sendo elas:
Café de Negoécios, Informativo Aicita na Radio CRN, Palestra de
Atualizagéo Profissional, Noite do Empresario, Rede de Vantagens e a
Casado PapaiNoel.

O Programa de Parceria Continuada tem o propdsito de
viabilizar as parcerias, promover novas agdes e divulgar os produtos e
servicos da Associacao. AAicita também realiza a insercao do logotipo
dos parceiros junto a divulgagao realizada. Todos os afiliados a Aicita
ainda podem fazer uso da Carta de Desconto, que oferece uma série
de vantagens das empresas que integram o Programa de Parceria
Continuada.

Carta de Desconto

Para gerar a Carta de Desconto, 0 associado deve acessar 0
site da Aicita (www.aicita.com.br) e clicar no quadrado a direita da tela.
Em seguida, deve digitar o cddigo e a senha de associado, e clicar em
Entrar. O usuério sera, entéo, direcionado para a pagina de Verificagao
de Associado—onde encontrara a sua Razéo Social € 0 seu CNPJ.

O proximo passo é selecionar a empresa da qual gostaria de
utilizar o beneficio — aparecerdo para a sele¢éo todas as citadas
anteriormente. Por fim, o beneficiario deve informar o seu nome
completo e CPF. O Ultimo passo é clicar em “Gerar Carta de Desconto”.

Logo aparecera na tela a opgao para imprimir o oficio, ou seja, a Carta
de Desconto. Depois, basta apresentar a empresa desejada e obter o
beneficio.

Informagées
Para mais detalhes, informagdes sobre o investimento e/ou

outras duvidas, os interessados podem entrar em contato com
Janaina Munhoz pelo 4534-7887 ou pelo janaina@aicita.com.br.

A Palestra de Atualizagdo Profissional é uma das ag¢ées da Parceria Continuada; neste ano,
serd em 11 de agosto

Confira as agées da Parceria Continuada

Atualizagao Profissional: a Palestra de Atualizagéo Profissional prevé um encontro anual, entre associados, colaboradores e equipes de
vendas, para atualizar e até capacitar os presentes através de temas relevantes, atuais e de interesse dos envolvidos. Como serdo vendidos
convites, o parceiro sera divulgado também nos ingressos.

Café de Negdcios: um encontro pela manha no Saléo de Cursos a fim de fomentar e fortalecer o relacionamento com a Aicita e com demais
participantes, entre associados e outros interessados. A cada Café de Negdcios, os parceiros e suas vantagens serao apresentados e, ao
final do evento, todos recebem materiais promocionais.

Casa do Papai Noel: neste ano chega a 132 edigdo, com objetivo de oferecer aos consumidores todo o encantamento que a época
proporciona, a fim de que as compras sejam realizadas no comércio local para fortalecer a movimentagéo no municipio.

Informativo Aicita na CRN: um programa diario, com média de cinco minutos, de segunda a sexta-feira na Radio CRN (AM 1.420kHz). Cada
parceiro sera divulgado quase 50 vezes por ano na Radio CRN, ja que a vinheta de encerramento tera oferecimento de trés parceiros por dia.

Noite do Empresario: uma das ac¢oes ja conhecida é a Noite do Empresario, nome dado a festa de aniversério da Aicita pela sua fundagao,
ocorrida em 4 de outubro de 1969. O jantar dangante, que reune associados, diretores, conselheiros e colaboradores e pessoas da
sociedade.

Rede de Vantagens: a agdo tem por objetivo divulgar descontos e parcerias concedidas ao sécio-empresario e/ou seu colaborador. A
divulgagao sera por 12 meses no site, a cada trés meses no Informativo da Aicita, e mensalmente no e-mail marketing.

0 SEU PONTO DE ENCONTRO
Café d

Mala Direta
Boleto Bancario
Impressos e Outros
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Chd da Tarde

Francisco

Cranfeitaria

dolcefamiglia.com.br | (11) 4538-3265 | (11) 4524-6851 ﬂ -~
Atilio Lanfranchi, 350 - Bela Vista - Itatiba/SP ) e

(11) 95882-7532 / 99527-1247
chico_ribeiro2008@hotmail.com
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SEXTA EDI(;AO
Palestra do Café de Negdécios ressalta Estratégia da Marca

A Associacao Industrial e Comercial de Itatiba (Aicita)
promoveu no dia 17 de margo o sexto e Ultimo Café de Negdcios
do segundo ano da Parceria Continuada, que integra as
empresas Asometra, Bradesco, Café Itatibense, Centrografica,
IMA, Vaccini, Objetivo, Consulmark, Raizes, Fisk, Gebram,
ltapel, ltatibatur, Jornal de Itatiba-Diario, Megagen; Placo
Center; Proinvest; Reinaldo Iméveis; Simbes & Cabral; Spazio
Academia; Syshelp; Unimed; Via Florenza; e Vilage.

O evento, realizado no Saléo de Cursos da Aicita, reuniu
diversos empresarios que acompanharam a palestra sobre
Estratégia da Marca, ministrada por Mariana Costa, que é
consultora de Negocios, Servigos e Turismo do Sebrae-SP.
Mariana apresentou que as empresas precisam ter definida a
proposta de valor, que é a ideia central que guia a construgao de
uma marca, indicando como ela deve ser percebida pelos publicos
internos (colaboradores) e externos (clientes). Esta proposta de
valor é areferéncia para a definicéo da experiéncia de marca.

A palestra fw mtmstrada por Mariana Costa, do Sebrae-SP

Posicionamento

A marca é a soma dindmica de todos os pontos de
contato de uma empresa com todos os seus publicos. Como
pontos de contato estdo: campanhas publicitarias, site,
logomarca, informagdo da imprensa, treinamento dos
funcionarios, agdes de responsabilidade social, prego,
experiéncia de uso dos produtos, ponto de venda, patrocinios e
atendimento em todos os canais.

Para ter tudo bem definido, a indicagdo € que as
empresas tenham um brand book, uma espécie de manual com

=l L
GI@ED[N]@E@

F 5
Audlm;':f ‘Acuidade Visual
Espirometria ,/ Eletroencefalograma
Eletrocardiograma / Psicotécnico
Laboratoriais / Raio-x

&SO 4 TCAT
PPRA -‘ PCMS
PPP " CAT
DOrdem de Servil;u / Entre outros

A unica com Raio-X em suas dependéencias

14534.2164 - 4487.7079

Av. Senador Lacerda Franco, 515 - Centro | www._clinsagitatiba.com.br

orientagdes da empresa, seja de posicionamento de objetos na
loja fisica, como deve ser grafado o nome, impresso o logo e
icones, a paleta de cores e até o tom de voz ao falar com clientes.

Por fim, Mariana apresentou seis possiveis formas de
comegar 0 posicionamento da marca: oferecendo o melhor
preco; melhor produto ou servigo; servigcos de valor agregado;
facilidade de acesso; e experiéncias memoraveis. “Seja qual for
a escolha, honrar com a promessa é uma responsabilidade que
0 empreendedor deve entender. A continuidade da marca
depende fortemente tanto da maneira como a marca é formulada
e comunicada quanto da forma como € recebida e julgada pelos
publicos que sustentardo ou ndo a imagem da sua marca no
mercado”, concluiu a consultora.

Publico

Para o publico, o evento € sucesso. “Adorei a palestra.
As que vocés trazem sdo sempre muito boas e acrescentam
novos conhecimentos. Por isso que fago questao de ser uma
parceira. Agrega como empresa, COmMo pessoa, e creio que
também para nossos clientes”, comentou Mariana Marchesin
Bisetto.

Sabrina Bueno Fernandes também elogiou a iniciativa.
“Achei bem interessante, pois atende muito bem ao momento
que estamos passando de crise econdmica atual; isso é para
vermos no que podemos melhorar para impulsionar as vendas e
até mesmo ser renovador, fazer o diferente, que hoje nosso
concorrente ndofaz’, disse Sabrina.

——

Apds a palestra, os participantes partiram para a realizacio de networking

( )

Anuncie no

Informativo da AICITA
4534-7886

www.aicita.com.br
\

comercial@aicita.com.br
J
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CONTRA FRAUDES
Certificado Digital tem documentacao mais rigida para emissao

A Central de Verificagao enrijeceu a analise de documentos para emissédo do Certificado Digital. A
informacgéo foi passada por Mateus Fornari, agente de Registro de Certificacdo Digital da Associagao
Industrial e Comercial de Itatiba (Aicita). “Essa mudancga aconteceu pelo alto indice de indicios de fraude que
estava tendo em toda rede Boa Vista”, comentou Mateus.

Sem a apresentacao de qualquer um dos documentos obrigatérios néo € possivel a realizagcéo da
validagao presencial, precisando reagendar para um novo atendimento. A validagao, no entanto, s6 podera
acontecer apos a confirmagao de pagamento do pedido. O pagamento realizado em boleto bancario requer
até dois dias uteis para que a confirmagéo aconteca, ja com cartdo de crédito requer que a operadora
confirme o pagamento.

Documentagdo obrigatoria

A documentac&o obrigatoria para o e- CE Ftlfl ca d O

CPF é: RG valido, CPF e foto 3x4 ou o
CNH (Carteira Nacional de Habilitac&o) DI g Ital
valida; comprovante de CEIl e/ou PIS; e

comprovante de endere¢co no nome do

responsavel. Ja para a emissao de e-

CNPJ; NF-e ou CT-e €& necessario:

cartdo CNPJ; contrato social (original + copia comum ou copia autenticada); RG valido, CPF e foto 3x4 ou CNH
valida e comprovante de endereco em nome do(s) responsavel(is). Todos os documentos precisam ser originais.

Passo-a-passo

Para obter o certificado digital, basta seguir o passo-a-passo de compra.

1- Acesse www.aicita.com.br e click no banner do ACCertifica.

2- Escolha seu certificado (e-CPF, e-CNPJ, NF-e ou CT-e), a forma de emissao (A1 ou A3 em cartao e
leitora ou A3 em cartdo ou A3 em token) e o prazo de validade (1 ano ou 3 anos).

3- Realize a compra pela internet, seguindo o seguinte passo a passo do site: Siga todos os passos,
Sacola (escolha do produto); Identificacdo (dados para faturamento da Nota Fiscal); Pagamento
(escolha entre boleto bancario ou cartdo de crédito) e Agendamento (escolha local, data e hora):

3.1- Realize o cadastro no site de compras da Boa Vista Certificadora, preenchendo os campos
corretamente para faturamento do produto escolhido;

3.2- Imprima o boleto bancario ou opte por pagamento em cartdo de crédito (em até 3x s/ juros);

3.3- O ultimo passo € arealizagdo do agendamento para validagao presencial, que também é feito pelo
site de compra. Clique em Agendar Validacao, preencha os campos necessarios, escolha Estado
de Sao Paulo, a cidade pretendida e click em buscar; em seguida, aparecera o(s) enderego(s)
do(s) Ponto(s) de Atendimento(s), clique no enderego desejado, o site apresentara um calendario
com dias e horarios disponiveis para agendamento, basta clicar sobre o horario pretendido e
confirme o0 agendamento. Vocé devera receber e-mails informando a confirmagao do pedido e do
agendamento.

4- Ap6s o agendamento, compareca na Aicita (ou no posto de atendimento escolhido) no dia e hora
marcados com a documentagao para a validagao presencial do certificado digital. No dia da validagéo
presencial, o Responsavel pela empresa na Receita Federal do Brasil devera comparecer ao ponto de

atendimento munido de documentacgao obrigatoria.
Du Solucdes em TI
Rede - Manutencao - Agsessoria

JJ BL — Al
J

F@[Fﬂ Uﬂ@ AR s Mais de 20 anos de expauanaa .'1' ' ’ ' f

ANTECIPE sgy¢

RECEBjyE;g

(OUPLICATAS g CHEQUES. ppg)

t‘llspm-, PaRy s;,,

Po:;, NDQ
desde 1995 T ! ’
[Enfre em confalo ou solicite uma visifa Eduardo ?uso _ . ‘
J.J.B.L. Fomento Mercantil Ltda. Responsavel Tecnico L
Rua Piza e Almeida, 452 - sala 41 e 42 -I

CEP 13250-170 - ITATIBA/SP Fone # E-mail '
Fone 11 4524-2810 - jjblfomento@globo.com (11) 97312-3297 comercial@leduinformatica.com.br
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SOBRE INOVACAO

Vou explicar-te...

Aqueles que, como eu, nasceram nos anos
70/80 (mas também os que nasceram antes disso)
sabem bem da importédncia e relevancia da
chamada sabedoria de pai € mae nas nossas
vidas. Quantas vezes perante uma duvida ou uma
insegurancga la estavam os nossos pais para nos
darem uma explicagédo, uma ajuda ou orientagao.
Até mesmo tentar responder a perguntas mais
dificeis como “de onde vém os bebés” ou “como &
que eu fui feito” eles eram as nossas referéncias.
Pois é. Isso mudou.

Aqueles que hoje sdo pais e maes com
filhos nascidos no pds 90 e principalmente na
década 2000-2010 vivem na pele a mudancga dos
eixos de poder e de conhecimento. Antes os pais e
maes falavam e nds acreditdvamos no que eles
diziam, mesmo sabendo que o Papai Noel nao
descia da chaminé na noite de 24 para 25 de
dezembro. Mas acreditavamos.

Hoje, aqueles que séo pais e mées sabem
que quando falam estdo sob avaliagdo e
verificagdo do conhecido Google. Hoje as criangas
validam tudo o que Ihes é dito pelo motor de busca
e demais fontes — redes sociais, portais, blogs,
Youtube ou Wikipedia. E quando o mundo virtual
confirma o que os pais falam esta tudo bem.

O problema é quando isso ndo acontece. La
vem a argumentacdo suportada em diversas
fontes virtuais para contrariar ou desdizer a tao util
sabedoria de pais. Mas o pior ndo ¢é isso. O pior é
guando a crianga de seis, sete ou oito anos diz —
vou te explicar! E nos presenteia com um atestado
de desconhecimento pelo tema que supostamente
estavamos bem seguros.

Isto € mais critico quanto mais falamos de
tecnologia. Hoje criangas de seis anos sabem mais
de gadgets, jogos ou web que muitos pais de 30 ou
40. Esta ai a mudancga de geragdes. Esquegcamos
as conhecidas geragbes catalogadas — baby
boomers, x, y, z, etc. — para adotarmos as
designacgdes geracionais:

Prado & Zamboni

SOLICITE ORCAMENTO!

Tel.: 114524 6186 / 4524 6187 graficasantana@pradozamboni.com.br

Por Luis Rasquilha*

* Antes de 90 — imigrantes digitais: aqueles
que precisam aprender a viver num mundo
conectado;

* Depois de 90 — nativos digitais: aqueles
que nasceram no mundo conectado e fazem uso
dele de forma consistente nos ultimos cinco anos.

Estamos preparados, como empresas e
profissionais, para lidar com estas novas
geracdes? A geracdo do “vou te explicar’, mais
conhecedora do produto que o vendedor que o
esta a vender, mais preparada para debater
determinado tema em sala de aula que o professor,
ou mesmo alertar o médico par determinado efeito
secundario de um medicamento vs a geragao do
preciso aprender de novo?

A velocidade vertiginosa de produgcao de
conteudo e partilha do mesmo pelo mundo virtual
esta a mudar as regras do jogo. E todos os dias
vejo exemplos de quem fica para tras porque nao
entendeu ainda esta mudanca basica do
comportamento humano.

*Luis Rasquilha,
portugués que vive em S&o Paulo desde
2011, é formado em Comunicagao, com
poés em Marketing, e MBA em Gestéo,
sendo master em Empreendedorismo e
Gestao da Inovagcao e Criatividade.
Fundador e CEO da Ayr Consulting
Worldwide + Inova Business School,
maior empresa mundial de ftrends
innovation (com negdcio centrado na
aplicagao do conhecimento resultado da
observagcdo de tendéncias do
comportamento do consumidor nos
projetos e programas de inovagdo
estratégica e empresarial) com uma
rede de 20 mil observadores em 32
paises. Autor e coautor de 18 livros
sobre Marketing, comunicagéo,
Tendéncias e Inovagéo.

ASSOCIADO,
Atencao as novas opcoes de consultas!

CERTOCAR (Veiculos)

e Histérico do Proprietario: obter informacgbes de
todos os proprietarios de um determinado veiculo,
através da consulta 187.

e Veiculos por documento: obter informacdes de
todos os veiculos que pertencem a um cliente, seja
pessoafisica ou juridica, através da consulta 189.

Mais informacgoes pelo 4534-7886 / 4534-7890

AAAAAAAAAAAAAA

AICITA

Associagéo Industrial e Comercial de Itatiba
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ANS n° 415014

Quem
ganha

Sermpre

VOCE!

PLANO
Unimed Mais RO

PME w 4534-9400

Um plano criado para as vendas@unimeditatiba.com.br
pequenas e médias empresas.

CUIDAR DE VOCE. ESSE E O PLANO.

Caréncia Zero Unimed |

Itatiba
para consultas e exames simples.*

*Promogao valida até 30/04/2015. Pregos especiais para associados AICITA.
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